
Εισαγωγή 

Ο περιβάλλων έντυπος λόγος (environmental print) αποτελεί την πληθώρα των κειμένων με τα οποία έρχεται σε επαφή ένα παιδί είτε μέσα στο οικογενειακό πλαίσιο είτε μέσα στο ευρύτερο κοινωνικό (ονόματα δρόμων, πινακίδες, αφίσες, τίτλοι βιβλίων ή εφημερίδων, λογαριασμοί, κάρτες επαγγελματικές, κ.α.). Τα κείμενα αυτά, υπηρετούν συγκεκριμένη κοινωνική λειτουργία και η αξιοποίηση τους κατά τη διδακτική παρέμβαση συμφωνεί με τις αρχές της επικοινωνιακής προσέγγισης, η οποία υποστηρίζει την επαφή των παιδιών με αυθεντικά κείμενα, με κείμενα δηλαδή που έχουν νόημα για τους μαθητές και συνδέονται άμεσα με τις καθημερινές εμπειρίες τους. Παράλληλα, οι σύγχρονες προσεγγίσεις δίνουν έμφαση στη ζωντανή καθημερινή γλώσσα, καθώς αυτή αποτελεί την αφετηρία για την καλλιέργεια της επικοινωνιακής ικανότητας των μαθητών που διδάσκονται τα ελληνικά ως δεύτερη γλώσσα.

Γι’ αυτό το λόγο πυρήνας του σχεδίου διδασκαλίας είναι οι κατάλογοι εστιατορίων, τα διαφημιστικά διανομής φαγητού, που κατακλύζουν την καθημερινότητα μας. Πρόκειται για ένα υλικό που αξιοποιεί τις άτυπες, προϋπάρχουσες γνώσεις των παιδιών και δίνει την ευκαιρία να έρθουν σε επαφή με τις διαφορετικές μορφές του έντυπου λόγου και να εμπλακούν σε πραγματικές καταστάσεις παραγωγής λόγου. Το ΔΕΠΠΣ του 2011 το οποίο δομείται με γνώμονα τις τέσσερις δεξιότητες που καλείται να καλλιεργήσει ο εκπαιδευτικός στην τάξη (κατανόηση προφορικού λόγου, παραγωγή προφορικού λόγου, κατανόηση γραπτού λόγου, παραγωγή γραπτού λόγου) προτείνει τη χρήση των συγκεκριμένων κειμενικών ειδών για την οργάνωση της διδασκαλίας της γλώσσας και αναφέρει:

«Τα περισσότερα παιδιά της προσχολικής ηλικίας δείχνουν ενδιαφέρον για διάφορες μορφές έντυπου λόγου (κείμενα, αριθμούς και εικόνες) που συναντούν στο περιβάλλον τους… Οι εκπαιδευτικοί χρειάζεται να τους παρέχουν ευκαιρίες να εξερευνούν τις διάφορες μορφές επικοινωνίας, οικείες και μη και να ανακαλύπτουν τις συμβάσεις και τους κώδικες τους καθώς και να ενισχύουν την τάση των παιδιών να χρησιμοποιούν συμβατικά σύμβολα.» (ΔΕΠΠΣ, 2011: 53)

Δραστηριότητα Α 

Ο/η εκπαιδευτικός δίνει τα διαφημιστικά έντυπα στα παιδιά και τα παροτρύνει να τα παρατηρήσουν. Θέτει ερωτήσεις:

· Έχετε ξαναδεί τέτοια φυλλάδια; 

· Μπορείτε να φανταστείτε τι είναι; 

· Πως το καταλάβατε;

· Πότε τα χρειαζόμαστε; Πότε τα χρησιμοποιούμε;

· Είναι όλα ίδια; Τι διαφορετικό έχουν;

Μέσα από τις ερωτήσεις προσπαθεί να εμπλέξει τα παιδιά σε συζήτηση ώστε να εκφράζουν τις απόψεις τους. Μαγνητοφωνεί τη συζήτηση. 

 Έπειτα τα παιδιά χωρίζονται σε ομάδες. Κάθε ομάδα αναλαμβάνει να βρει πληροφορίες που περιέχονται στους καταλόγους. Ο ρόλος του/της εκπαιδευτικού είναι ενισχυτικός και ενθαρρύνει τα παιδιά να κάνουν υποθέσεις για το περιεχόμενο τους. 

· Τι πιστεύετε ότι γράφει εδώ;

Παροτρύνει επίσης να εστιάσουν στα τυπογραφικά χαρακτηριστικά (μεγαλύτερα γράμματα, σημαδάκι τηλεφώνου, ευρώ, κτλ.):

· Γιατί τα γράμματα εδώ είναι μεγαλύτερα;

· Γιατί είναι γραμμένο το τηλέφωνο, οι τιμές, κτλ;

Προσπαθεί παράλληλα να εστιάσει στη διττή χρήση των αριθμητικών συμβόλων (τιμές, αριθμοί τηλεφώνων). Στην ολομέλεια οι ομάδες παρουσιάζουν τις πληροφορίες που εντόπισαν (όνομα μαγαζιού, τιμές, είδη φαγητών, τοποθεσία μαγαζιού, τηλέφωνο) και ο/η εκπαιδευτικός τις καταγράφει στον πίνακα. Στη συνέχεια δημιουργεί μαζί με τα παιδιά έναν εννοιολογικό χάρτη στο kidspiration. 
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Εικόνα 1: Παράδειγμα εννοιολογικού χάρτη στο kidspiration

Δραστηριότητα Β 

Ο/η εκπαιδευτικός δημιουργεί πίνακα αναφοράς με λέξεις/εικόνες που περιέχονται στους καταλόγους (φαγητά, σαλάτα, πίτσα, αναψυκτικά, ζυμαρικά, σουβλάκια). Σε όλες τις λέξεις έχει κάνει με κόκκινο το κοινό γράμμα α. Τα παιδιά συλλαβίζουνε τις λέξεις χτυπώντας παλαμάκια και μετράνε τις συλλαβές. Μοιράζει στα παιδιά καρτέλες με τις λέξεις. Θέτει ερωτήσεις:

· Ποια λέξη είναι μεγαλύτερη; Γιατί;

· Η λέξη που έχει περισσότερες φωνούλες έχει και περισσότερα γράμματα;

· Ποιο γράμμα/φωνούλα ακούγεται σε όλες τις λέξεις;

· Ποιος έχει στο όνομά του αυτό το γράμμα/φωνούλα;

· Για να σκεφτούμε λεξούλες/αντικείμενα με αυτή τη φωνούλα;

Στη συνέχεια ζητάει από τα παιδιά να χωριστούν σε ομάδες και να εντοπίσουν αυτές τις λέξεις στους καταλόγους (τις μαρκάρουν ή τις κόβουν).

Δραστηριότητα Γ 

Ο/η εκπαιδευτικός προτείνει στα παιδιά τη δημιουργία του δικού τους καταλόγου. 

Σενάριο: 

«Ανοίγει καινούρια πιτσαρία και ο ιδιοκτήτης θέλει να του δώσουμε ιδέες για να τον φτιάξει.» 

Οι ομάδες αναλαμβάνουν να βρουν όνομα για το μαγαζί, γράφουν τις τιμές, τι προσφέρουν, το τηλέφωνο, κτλ. Ο/η εκπαιδευτικός δείχνει τον εννοιολογικό χάρτη που δημιούργησαν σε προηγούμενη δραστηριότητα για να συμπεριλάβουν όλες τις πληροφορίες. Συζητούν για το μέγεθος, το χρώμα των γραμμάτων, για τη θέση του ονόματος, του τηλεφώνου στο έντυπο, για τις τιμές κτλ. 

Δραστηριότητα Δ

Ο/η εκπαιδευτικός θέτει ερωτήσεις στα παιδιά:

· Έχετε παραγγείλει ποτέ από το τηλέφωνο; 

· Ποιος το σηκώνει; 

· Τι ζητάμε;

· Πως θα μας το φέρει στο σπίτι μας;

· Που ξέρει που μένουμε;

Ο/η εκπαιδευτικός παρουσιάζει στα παιδιά μια μαγνητοφωνημένη τηλεφωνική παραγγελία φαγητού. Θέτει ερωτήσεις κατανόησης:

· Ποιοι μιλούσαν; 

· Τι παρήγγειλε ο πελάτης;

Στη συνέχεια, ο/η εκπαιδευτικός παροτρύνει τα παιδιά να χωριστούν σε δυάδες, να αυτοσχεδιάσουν και να κάνουν διαλόγους. Ενισχύει τα παιδιά ώστε να χρησιμοποιήσουν στερεότυπες προτάσεις:

«Πιτσαρία, λέγεται παρακαλώ.»

«Καλημέρα. Θα ήθελα να κάνω μια παραγγελία». «Θα μπορούσα να κάνω μια παραγγελία;» «Μπορείτε να μου φέρετε…» 

«Σε πόση ώρα θα είναι έτοιμα;»

«Σε ποια διεύθυνση να τα φέρω;»

«Ευχαριστώ»

«Σας ευχαριστούμε που μας προτιμήσατε.»

 «Ποια είναι η διεύθυνσή σας;»

«Η διεύθυνση μου είναι….»

Μαγνητοφωνεί τις συνομιλίες τους.[image: image2.png]



Ο σχεδιασμός μιας διδακτικής παρέμβασης «επί χάρτου», ακόμη κι όταν έχει λάβει υπόψη του τις παραμέτρους που τον αφορούν (ιδιαιτερότητες μαθητών, οργάνωση τάξης, μέσα διδασκαλίας, κτλ) δεν μπορεί να προβλέψει τις παραμέτρους που δημιουργούνται μέσα από την αλληλεπίδραση με τη μαθητική ομάδα, ειδικά όταν η ομάδα αυτή αποτελείται από αλλόγλωσσους μαθητές. Η υλοποίηση επομένως των δραστηριοτήτων προϋποθέτει την ετοιμότητα του εκπαιδευτικού να αναδιαμορφώσει και να αναπλαισιώσει το περιεχόμενο τους στις απαιτήσεις του μαθητικού κοινού. Η «διαμορφωτική» αξιολόγηση έχει ιδιαίτερη αξία σε περιπτώσεις όπου ο κοινός γλωσσικός κώδικας δεν είναι δεδομένος. 
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